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9} ', f Les tendances donnent des idées, mais les idées doivent se traduite en concepts pour

powvoir en valider le potentiel consommateurs

'\ ‘ J 1- La phase insight Les groupes interactifs
o lére seéguence de 2 groupes portant sur Funivers

Identifier les leviers i :
perceptif de la catégorie de produit

consommateurs o iRy 6 : )
- - = = Reéunion de débriefing et ameélioration des inputs
Hous n’avons pas imvente le f 5 :
3 *  ZBmMe sequence, 2 groupes surles perceptions des
FIIHS;.., TNAES: NCRLIE: VOO inputs traduis ant au mieux les insights émergeant
trouve les pates quiwont
avec. C'est aussi parce que nous avons congu tout ce que nous aurions pu Faire que nous
avons trouveé ce quril Fallait Faire
L’ expérience Lustucru
2- La phase concept Le sereening de concept
T — e« Phase gquantitative de 400 ¢as minimum
de la différence marchanm; + 12315 coneepts envisageables
i partir des insights s Une cible plutdt homogéne guels que soient les
concepts

Il est possible d'envisager en option une phase quali de
validation et de compréhension des concepts

Et encore, ..., il ¥ avait plusieurs fagons d'exécuter ce qu'll fallait faire

3 - L a phase validation et Le protocole Attributs Sensonels et Marketing

potentialités o Mesure de l'intention d'achat devant un rayon
reconstituer: valeur d"adoption

o [Questionnement en face 3 face surles éléments

Rechercher de la meilleure caractéristiques du mix : compréhension, fac-

L'accom mqrmrru;-nt EIGEE 5 cution dénomination, teurs d'influenee : valeur d’adhésion

promesse, qualité organo- «  Auprés de ceuws qui sont intéressés  home test,

leptique produit,... mesure de ré-achat et détermination du potentiel
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